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Conexiones para la prosperidad




Objetivos Generales

Emprendedoras locales aumentan ventas de su
negocio y tienen mayor acceso a mercados

Mas oportunidades de financiamiento y de
mercado para modelos de impacto empresarial
que conectan a empresas ancla con
emprendedoras locales

Sistematizacion para la generacion de
conocimiento, el aprendizaje, la réplica y la escala

Objetivos Especificos

600 emprendedoras locales fortalecidas por
medio de metodologia de negocios(100
capacitadas directamente por Alterna/500
capacitadas por los CAMSs)

6 CAMs fortalecidos en metodologia de negocios

18 empresas ancla fortalecidas por medio de
metodologia de negocios de impacto

Oportunidades de conexiones entre
emprendedoras y empresas ancla

Incremento en las ventas medianas de
emprendedoras locales

enlcces
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La importancia de los
CAMs



* Mas Impacto

InnovaCién social Conocen mejor el contexto de las

personas con las que trabajan y podran
lograr mejores resultados

Inventar, afianzar a,ooyo e implementar soluciones frescas a las
necesidades y problemas sociales.

\ * Mayor alcance

Llegan a nuevos horizontes y a nuevas
personas con propuestas frescasy
relevantes, activando alianzas locales

* Mas flexibilidad

Obtienen nuevos conocimientos de
utilidad en esta crisis, para aportar a
activar las economias locales, con enfoque
de género

enlcces



Acciones con CAMs



Conversacion
inicial de
situacion con
CAMs

Acciones por realizar

Taller Inicial de
Fortalecimiento

Cultivacion 1
Mujeres

v

500 mujeres

Taller de
Fortalecimiento
Profundo de
Emprendedoras
Locales

Cultivacion 2
Mujeres

v

250 mujeres

Conexiones

enlcces



Conversacion
Inicial

* Ejemplos de mujeres
emprendedoras con las que
trabajan

* Su experiencia fortaleciendo
modelos de negocio de mujeres
emprendedoras

* Las necesidades o retos
metodoldgicos que tienen los
centros actualmente

* Conocer al equipo de facilitadoras

e Las acciones actuales de
fortalecimiento empresarial




Conversacion
inicial de
situacion con
CAMs

Acciones por realizar

Taller Inicial de
Fortalecimiento

Cultivacion 1
Mujeres

v

500 mujeres

Taller de
Fortalecimiento
Profundo de
Emprendedoras
Locales

Cultivacion 2
Mujeres

v

250 mujeres

Conexiones
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Metodologia a Transferir en
Taller #1

Construir convocatorias exitosas para mujeres emprendedoras en ENLACES:

+ Seguimiento al

B lead/prospecto
[ @ o Seguimientos par correos
* Generacicn de leads electrdnicos, contenide de
o Fuentes: sitio web, redes ] » - . ~ wvalor por redes sociales
sociales, referencia, mapeos. | Atraccion Interes ipublicaciones, historias,

mensajes), llamadas,

———
- mensajes (chat o
- WhatsApp).

* Sepuimiento y — @ @ * Seguimiento y
convencimiento al ‘ convencimiento al
prospecto | Decision i i Prospecto

o Semamientes por comess | — Cierre de la accion o Seguimientos por correos
electrdnicos personalizados, — electrdnicos .
contenido de valor por redes _J personalizados, ountetndo
sociales (publicaciones, - de va_lur por redes soc_lales
historias, mensajes), (publicaciones, historias,
llamadas, mensajes (chat o rnerlsa_!a}, llamadas,
WhatsApp). mensajes (chat o

‘WhatsApp).

Aplicante

enlcces



cQuée perfil estamos buscando?

PERFIL 1: Dofa Gloria

Su principal rubro de ingresos es la Agricultura, con ingresos de US$ 12,400 ddlares
anuales. Su negocio tiene 3 afios de estar operando.

Vende semillas nativas, te de limén, verduras, desinfectantes, jaleas, articulos de
decoracion.

Forma parte de una asociacion de mujeres, donde ella toma las decisiones respecto a su
negocio y se encarga de liderar a las demas mujeres que forman parte de la asociacion .

Emprendedora con una educaciéon basica, ha recibido cursos de capacitacion enfocado en
el liderazgo y empoderamiento femenino, capacitacion en negocios. Mujer muy segura de
si misma, con habilidades de comunicacion frente al publico, fortaleza, motivaciéon por
qguerer ayudar a las demas personas de su comunidad y también seguir creciendo.

Su capacidad de producciéon podria dar abasto a empresas (pymes) locales e incluso a
nivel nacional, generando un buen potencial de conexidn con empresas anclas para
Programa Enlaces.

** | a informacion de este perfil es una guia del tipo de emprendedoras locales que buscamos, sin limitarse, ni ser enlcces
representativa a una persona en especifico.



cQuée perfil estamos buscando?

PERFIL 2 : Olga

Su principal rubro de ingresos es Alimentos y Bebidas, con ingresos de US$ 1,000 délares
anuales. Su negocio tiene 5 afos de estar operando.

Vende yogurt, atol, harinas. Ella es la duefia de su negocio y toma las decisiones.

No forma parte de una asociacion, pero se apoya en mujeres que trabajan dentro de ella
para poder hacer comunidad y lograr sus ventas necesarias del mes.

Emprendedora propositiva con sus comparfieras para poder hacer alianzas y brindarse
apoyo mutuo en la entrega de insumos que necesitan para la elaboracion de sus
productos de cara al cliente

** | a informacion de este perfil es una guia del tipo de emprendedoras locales que buscamos, sin limitarse, ni ser enlcces
representativa a una persona en especifico.



cQuée perfil estamos buscando?

PERFIL 3: Maria Juana

Su principal rubro de ingresos es Textil. Se dedica a la confeccion de prendas y prove
materias primas para confeccion de articulos varios de fibras naturales. El negocio tiene 2
afios de operar y genera ventas de US$ 8,000 ddlares anuales.

Vende prendas confeccionadas como uniformes, playeras; ademas de material prima para
elaboracion de empaques, artesanias y otros a base de fibras naturales.

No forma parte de una asociacion, pero se ha agrupado con un grupo de mujeres de la
comunidad para que trabajen con ella y le apoyen en su negocio. Es duefia de su negocio
y toma las decisiones.

Emprendedora proactiva, muy dinamica e innovadora. Tiene un buen perfil comercial, le es
facil generar conexiones. Ha recibido cursos de emprendimientos y liderazgo. Tiene una
educacion universitaria.

** | a informacion de este perfil es una guia del tipo de emprendedoras locales que buscamos, sin limitarse, ni ser enlcces
representativa a una persona en especifico.



Metodologia a Transferir en
Taller #1
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Puesta en
Marcha de la
Metodologia #1

Cada CAM podra:

e Cultivar a mujeres con modelos de
negocios

* Apoyar a las mujeres a sobrellevar
esta crisis

e El ndmero exacto de
emprendedoras por cultivar esta
alineado con las platicas ya
existentes entre las CAMs y ONU
Mujeres.

* Alterna dara seguimiento y apoyo
en esta implementacion




 Webinario 1: Convocatorias exitosas

* Webinario 2 y 3: Metodologia
“Navegando el COVID-19”

* Seguimientos personalizados post-
webinario, durante la aplicacion de

metodologia #1

* Sesion final de preguntas y respuestas

e Cuando: Junio (webinarios)
Julio-Sept (Puesta en

2 marcha/Seguimiento)

@em | Meeting




Conversacion
inicial de
situacion con
CAMs

Acciones por realizar

Taller Inicial de
Fortalecimiento

Cultivacion 1
Mujeres

v

500 mujeres

Taller de
Fortalecimiento
Profundo de
Emprendedoras
Locales

Cultivacion 2
Mujeres

v

250 mujeres

Conexiones

enlcces



Taller#2 de Fortalecimiento Profundo de
Emprendedoras Locales

Institucional Modelo de Negocio

enlcces



Puesta en Marcha
Metodologia #2

Cada CAM podra:

e Cultivar a mujeres con modelos de
negocios con alto potencial de CONEXION

* El nUmero exacto de emprendedoras por
cultivar esta alineado con las platicas ya
existentes entre las CAMs y ONU Mujeres.

e Alterna dara seguimiento y apoyo en esta
implementacion




* Webinarios

* Seguimientos personalizados post-
webinario

» Sesion final de preguntas y respuestas

e Cuando: Sept/Oct (webinario)

Sept- Dic (Puesta en marchay
seguimientos)

@@ | Meeting



Conversacion
inicial de
situacion con
CAMs

Acciones por realizar

Taller Inicial de
Fortalecimiento

Cultivacion 1
Mujeres

v

500 mujeres

Taller de
Fortalecimiento
Profundo de
Emprendedoras
Locales

Cultivacion 2
Mujeres

v

250 mujeres

Conexiones

enlcces



Conexiones

enlcces

Plataformas ‘ ,_ Y %

teenologicas = Redes de
e s . : distribucion Conexiones

nacionales e internacionales . . que tejan nuevas posibilidades para (3 s
: ( T comerciales

emprendedoras locales
que pongan a emprendedoras

locales en el radar
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Categorizacion Empresas Anclas

Programa Enlaces 4 categorias del Programa:

- Plataformas que aceleren conexion de emprendedoras locales con nuevas
4@ - oportunidades de mercado, como medios digitales, e-commerce, tiendas,

Plataformas supermercados en linea, organizaciones no gubernamentales (ong)
teenologicas . p p
g _ operando bajo plataformas en linea, mercados en linea, entre otras.

enlcces

que aceleren la conexion de
emprendedoras locales con mercados
nacionales e internacionales .

Empresas innovadoras que transformen los productos de emprendedoras locales,
aprovechando su potencial en cadenas de valor. Por ejemplo: procesadores de
alimentos y bebidas, negocios de manufactura, empresas de servicios como

hoteles y restaurantes o similares.




Categorizacion Empresas Anclas

enlcces

4

Empresas que tejan nuevas posibilidades para emprendedoras locales y sean el
vehiculo de enlace con mercados comunitarios, nacionales e internacionales, por
Harics G o ejemplo, empresas de logistica, supermercados, distribuidoras, tiendas de

que tejan nuevas posibilidades para

emprendecoss focals conveniencia, almacenes, cadenas, tiendas multimarca y similares.

enlcces
Enlaces que pongan a emprendedoras en el radar, actuando como agentes

% intermediarios conscientes que generen impacto desde el comercio justo y
~ colaborativo, tales como personas individuales u organizaciones con

Conexiones | - - , .
i 5o experiencia demostrada en crear vinculos con mercados comunitarios,

ongan a emprendedoras

- locales, nacionales e internacionales.




Calendario



Plan de trabajo

Proceso

Auto diagndstico de elementos clave para realizacion de
transferencia, tomando en cuenta diagndsticos previos
institucionales u otros insumos pertinentes

Metas

2020

2021

May | Jun

Jul

Ag

Sept

Oct

Nov | Dic | En

Feb| Mar

Abril

Taller de transferencia de metodologia de Taller Inicial de
Fortalecimiento

Convocatoria y seleccion de emprendedoras

Acompanamiento de Alterna a CAMS en proceso de convocatoria y
seleccion de emprendedoras

Realizacidn de Taller Inicial de Fortalecimiento con emprendedoras
locales seleccionadas por parte de las CAMs

Acompafiamiento virtual a CAMs en realizacion de Taller Inicial de
Fortalecimiento a emprendedoras

Seleccion con base en criterios de mujeres que pasaran al Taller 2
de Fortalecimiento

enlcces




Plan de trabajo

Proceso

Taller 1 Transferencia de Taller 2 de Fortalecimiento
para emprendedoras

Metas

2020

2021

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Sept

Oct

Nov

Dic

En

Feb | Marzo | Abril

Taller 2 Transferencia de metodologia de Taller 2 de
Fortalecimiento y transferencia de herramientas de

monitoreo y evaluacién

Realizacion de Taller 2 de fortalecimiento

Acompafiamiento virtual alas CAMs enla
realizacion del Taller 2 de Fortalecimiento de

emprendedoras

Referencia de las CAMs de los perfiles mas
avanzados para conexiones, con retroalimentacion de
Alterna, para seguimiento directo con Alterna

enlcces



. Qué se espera de ustedes?



Aportes de CAMs

A

Un equipo gerencial “Comité” de 3 personas

A

7 Personas facilitadoras/capacitadoras para recibir y aplicar ambas
transferencias

h

Compromiso para cumplir la planificacion

h

Cultivacion del ndmero de mujeres con perfil de Enlaces

h

Apoyo en la medicion de las mujeres emprendedoras y compartir evolucion de
emprendedoras con Alterna

A Costos logisticos ligados a la cultivacion de mujeres emprendedoras

enlcces



Otras razones para participar

Ser parte de conexiones de mercado innovadoras

Aumentar/Complementar conocimientos para la atencién de emprendedoras
Metodologias empatadas con los retos del contexto actual

Trabajo conjunto y con gran esfuerzo con coordinacion y estrategia

Difusion de resultados finales, subrayando aporte de las CAMs en este ejercicio
de innovacion social

Presencia en redes sociales para valorar contribucion de CAMs durante |la
cultivacion de mujeres emprendedoras

Tribu Alterna

A A A AAKADANDK

enlcces



Proximos pasos



Proximos Pasos

* Llamada para conversar 1 a 1 con CAMs_ Junio lera semana
* Definir Comité (3p), Facilitadores (7p)
* Conversacion de contexto

* Calendarizar con CAMs los webinarios de transferencia 1 _ Junio 2nda
semana

* Desarrollo de Webinarios Junio/ Julio

enlcces
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LA INFORMACION QUE CONTIENE ESTA GUIA ES PROPIEDAD DE ALTERNA, TODOS LOS DERECHOS DE DIFUSION Y REPRODUCCION ESTAN RESERVADOS.
EXENCION DE RESPONSABILIDAD. Este documento es posible gracias al apoyo del pueblo estadounidense a través de la Agencia de los Estados Unidos para el Desarrollo Internacional (USAID).
Las opiniones del autor expresadas en este documento no reflejan necesariamente las opiniones de la Agencia de los Estados Unidos para el Desarrollo Internacional o del Gobierno de los
Estados Unidos.



